4. Strategia rozwoju

NOWE SPOJRZENIE NA BIZNES MEDIALNY W CZASIE WIELKICH ZMIAN

Oryginalny projekt medialny (TV + VOD) o lokalnej i globalnej
tematyce Pop kulturowo — life stylowo — show biznesowej

Unikalny model zaktadajgcy rownolegty rozwdj projektu
w obszarze klasycznej telewizji, serwiséw VOD oraz
aktywnosci internetowych (social media, www)

RED CARPET

Zasoby contentowe (filmy i programy TV do wykorzystania
na antenie oraz w serwisach VOD) — wymiana tresci

MEDIA
GROUP

strony innych Stacji TV (Show Biznes) + Filmy i seriale
zagraniczne niedostepne w ofertach FTA

Start koncesjonowanego (KRRIT) kanatu,,CTV9” w ramach
MUX-8, daje preferencyjny dostep do 8,0 min

,nowych” odbiorcéw — mozliwos¢ sprzedazy pozostatych
ustug (VOD, Virtual TV)

0 Pozycjonowanie projektu w obszarze niekonkurencyjnym ze

W przyjete]j strategii Emitent zaktada rownolegty rozwéj zaréwno tradycyjnej telewizji ,linearnej”
w dotychczasowych oraz nowych kanatach dystrybucji (TVK, DVB-S, DVB-T, IPTV) z jednoczesnym
rozwojem dostepu poprzez platformy OTT.

Uzupetnieniem strategii Spoétki jest uruchomienie oraz konsekwentny staly rozwdj wiasnej
zaawansowanej platformy streamingowej VOD i OTT o nazwie ,RED GO” oraz stata rozbudowa oferty
o witasny kanat telewizji naziemnej.

Strategia rozwoju zaktada realizacje i osiggniecie ponizszych celow:

W obszarze telewizji linearnej:

o osiggniecie do 2025 r. tacznego udziatu w rynku dla kanatéw Red Carpet i Red TOP TV/CTV9 na
poziomie 1,1% SHR (All),

o budowa i rozwdj zasiegu technicznego dotarcia do odbiorcéw dla kanatéw Spotki w modelu OTT -
minimum 200 tys. odbiorcow za posrednictwem OTT ,RED GO” do 2026 oraz 4,5 min za
posrednictwem licencji dla platform ,trzecich”,




o uruchomienie anglojezycznych wersji Red Carpet TV oraz CTV9 do dystrybucji na
poétnocnoamerykanskich i brytyjskich Platform FAST

o uruchomienie nowych kanatéw telewizyjnych FAST adresowanych na rynek anglojezyczny.

W obszarze VOD:

o zapewnienie w latach 2024-2026 poziomu ,sprzedazy” dostepéw PREMIUM w modelu T-VOD od
350 do 600 tys. rocznie

o ekspansja zagraniczna w 2025 r. z ofertg Platformy ,RED GO” na rynki o$cienne i wprowadzenie
do oferty VOD min. 70 premier filmowo-serialowych rocznie

W obszarze produkcji telewizyjno-filmowej:

o przygotowanie i komercyjne wprowadzenie na rynek witasnego formatu telewizyjnego ,LIVE
FROM Red Carpet”

o  koprodukcja dwdch seriali lifestylowych w latach 2025-2026

W obszarze telewizji naziemnej — kanat CTV9:

o  osiggniecie poziomu 2500 GRP (16-59) w ciggu 12 miesiecy

o  wykorzystanie zasiegu i ogladalnosci CTV9 do promocji Platformy VOD (cross promocja)




